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 جوانان و نوجوانان بين خود محصولات ترويج براي دخاني صنايع راهبردهاي

  به مناسبت شعار سال و روز جهاني بدون دخانيات

 دكتر شريف تركمن نژاد مشاور علمي جمعيت مبارزه با دخانيات ايران 

 كليديهاي  پيام

كنندگان را جذب و حفظ  شوند تا مصرف كاري مي صورت هدفمند دست محصولات دخاني، نيكوتيني و محصولات مشابه، غالباً به
  شود، آن هم به قيمت آسيب به سلامت عمومي. كاري و براي كسب منافع تجاري انجام مي كنند؛ اين كار معمولاً با فريب

ها  بار خود و پنهان كردن خطرات آن كننده براي زيبا جلوه دادن محصولات زيان هاي گمراه صنعت دخانيات و نيكوتين از توصيف •
  كند. استفاده مي

  كنند. دانند چه چيزي را مصرف مي طور كامل نمي كنندگان محصولات دخاني، نيكوتيني و محصولات مرتبط، اغلب به مصرف •

 –هاي مختلف  نيكوتين از افراد تأثيرگذار (اينفلوئنسرها) براي تبليغ و جذاب جلوه دادن محصولات خود براي گروه صنايع دخانيات و •
  كنند تا سود خود را افزايش دهند. استفاده مي –از جمله جوانان 

شوند  و نيز تشويق مياند و كشورهاي غيرعض ملزم» كنوانسيون چارچوب كنترل دخانيات سازمان جهاني بهداشت«كشورهاي عضو  •
  كه:

   طور جامع ممنوع كنند؛ را به –هاي ديجيتال  از جمله در پلتفرم –تبليغات، ترويج و حمايت مالي از محصولات دخاني  
  هاي كنترل دخانيات را از نفوذ منافع تجاري و ساير منافع نهان صنعت دخانيات محافظت كنند. و سياست  

  كشورها بايد اقدامات زير را مدنظر قرار دهند: •

 هزينه و مؤثر در حوزه بازاريابي؛ اي كم اجراي راهبردهاي مقابله  
 هاي ديجيتال؛ ممنوعيت جامع تبليغ، ترويج و حمايت مالي از محصولات نيكوتيني و محصولات مشابه، از جمله در پلتفرم  
 ها؛ راي سياستاتكا به منابع مستقل و معتبر براي تدوين و اج  
  و نيز نظارت بر راهبردهايي كه صنايع براي تبليغ  –از جمله الگوهاي مصرف  –ايجاد سازوكارهايي براي پايش بازار

 شود. گيري كودكان و جوانان انجام مي ويژه زماني كه هدف كنند، به محصولات خود استفاده مي

هاي تجاري موجود در بازار هستند كه بسياري از  محصولات و دستگاه محصولات دخاني، نيكوتيني و محصولات مرتبط شامل طيفي از
شود اين  كنند. حتي در مواردي كه ادعا مي كننده منتقل مي را به مصرف (از نظر فارماكولوژيك)ها دوزهاي فعال نيكوتين آن

 كنند. مصرف، ظاهر يا كاركردي مشابه محصولات دخاني يا نيكوتيني را تقليد مي شيوةمحصولات فاقد نيكوتين هستند، اغلب 
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  محصولات دخاني، نيكوتيني و محصولات مرتبط شامل موارد زير هستند:

 كوچك برگ استنشاق (دودي) مانند: سيگار، تنباكوي قليان، سيگار برگ، سيگارهاي  محصولات دخاني قابل
)cigarillosشونده. ها و محصولات تنباكوي گرم ها، كرتك ، تنباكوي پيپ، بيديپيچ )، تنباكوي دست  

 .محصولات دخاني بدون دود  
 ) سيگارهاي الكترونيكيE-cigarettesهاي نيكوتين ( ) و كيسهNicotine pouches.(  

 گيرند. استفاده قرار ميها مورد  دهنده هاي خاص يا لوازم جانبي مربوط به مصرف و طعم برخي از اين محصولات نيز همراه با دستگاه

 بازيگران كليدي بازار چه كساني هستند؟

اي. با اين  هاي چندمليتي گرفته تا توليدكنندگان منطقه صنايع دخانيات و نيكوتين شامل طيفي گسترده از بازيگران هستند؛ از شركت
هايي كه اغلب با عنوان  قرار دارند؛ شركتهاي فراملي بزرگ  تعداد معدودي از شركت شدت تحت سلطة  اين صنايع همچنان بهحال، 

هاست كه بازار جهاني سيگار را در اختيار دارند و اكنون براي افزايش  هاي فراملي دهه شوند. اين شركت شناخته مي» هاي دخانيات غول«
سازي  نوعحال متگذاري گسترده در محصولات جديد و نوظهورِ دخاني، نيكوتيني و محصولات مرتبط، در  سود خود، با سرمايه

  هايشان هستند. فعاليت

صنايع دخانيات و نيكوتين چگونه با دستكاري طراحي محصولات و استفاده از راهبردهاي بازاريابي و روابط 
 كنند؟ عمومي، افكار عمومي را گمراه مي

  كنند، از جمله: اي استفاده مي شده صنايع دخانيات و نيكوتين از راهبردهاي حساب

  منظور افزايش جذابيت و اعتيادآوري نيكوتين؛ محتوا و طراحي محصولات بهدستكاري  
 دهد؛ بار را كوچك جلوه مي كننده كه خطرات سلامت اين محصولات زيان هاي بازاريابي گمراه ترويج روايت  
 ها؛ اهميت جلوه دادن ريسك دستكاري علم براي كم  
 گري سياسي براي حفاظت از منافع خود. لابي  

كنند خود را در حال فاصله گرفتن از سيگار معرفي كنند و با  است؛ جايي كه صنايع تلاش مي  ها شامل برندسازي فريبنده تاكتيكساير 
كردن  كارانه با هدف پنهان هاي فريب اين تاكتيك محيطي دارند. دامنة  گستردة پذيري زيست يت، وانمود كنند كه مسئول1سبز شويي

گذاري  گيري مبتني بر شواهد در سياست ها، ايجاد سردرگمي، تقويت اعتياد، ايجاد تصويري مثبت از شركت و تضعيف تصميم آسيب
  است.

  
                                                            

1
 اقدامات عمل در كه درحالي كنند، مي زيست محيط با سازگار نهادهاي عنوان به خود بازاريابي صرف را توجهي قابل منابع ها سازمان يا ها شركت كه دهد مي رخ زماني سبزشويي 

  .دهند نمي انجام خود منفي محيطي زيست اثرات كاهش براي معناداري
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 چرا درك دستكاري محصول و راهبردهاي بازاريابي اهميت دارد؟

هاي  ويژه گروه اي بازاريابي صنايع دخانيات و نيكوتين براي حفاظت از سلامت عمومي ـ بهه دستكاري محصولات و شيوه شناخت نحوة
اند؛  مصرف طراحي شده دهاي صنايع براي كاهش موانع تجربة اوليةپذير مانند كودكان و جوانان ـ اهميت اساسي دارد. راهبر آسيب

  ل شروع مصرف.معمولاً با ايجاد احساس امنيت كاذب، جذب كاربران جديد و تسهي

كننده  عنوان مثال، نوجوانان مصرف كنند. به شوند و مصرف بلندمدت را تقويت مي ها موجب حفظ و حتي تشديد اعتياد مي اين تاكتيك
  و ناتواني در ترك. از خواب اول پس از بيدار شدن دقيقة  30دهند، مانند مصرف در  مي سيگار الكترونيكي علائم اعتياد نشان

  دهد. محصولات دخاني، نيكوتيني و مرتبط، زمان مواجهه با مواد سمي را افزايش ميمصرف مستمر 

دهد؛ رفتاري كه  كند و مصرف همزمان چند محصول را ترويج مي هاي بازاريابي و دستكاري، تلاش براي ترك را دشوار مي تاكتيك
  تر. مصرف يك محصول خطرناك است و احتمالاً خطرناك كم، به اندازة  دست

هاي  توانند تصميم گذاران مي شوند، هم عموم مردم و هم سياست هاي فريبنده پنهان مي هايي كه معمولاً پشت پيام شناخت ريسك با
  دارد. را بر منافع تجاري مقدم ميآگاهانه و مبتني بر شواهد اتخاذ كنند كه سلامت 

  

 رود؟ كننده به كار مي ادراك مصرف عنوان يك استراتژي بازاريابي براي دستكاري توصيف محصولات چگونه به

  شد. مصرف استفاده مي و تشويق به ادامة» ضرر بودن كم«م ها براي ايجاد توه سال» قطران كم«و » لايت«، »ملايم«هايي مانند  واژه

سازمان جهاني بهداشت هاي كنوانسيون چارچوب كنترل دخانيات  اگرچه بسياري از كشورها استفاده از اين عبارات را ـ مطابق با توصيه
  كنند. ها و راهبردهاي برندسازي جايگزين استفاده مي گرها، رنگ اند، صنايع دخانيات و نيكوتين از توصيف ـ ممنوع كرده

طور عمدي براي فريب مردم و دور زدن  همچنان به» خطر كم«يا » پاك«، »ارگانيك«اي مانند  كننده هاي گمراه ترتيب، توصيف اين به
كاررفته براي  هاي به اغلب مشابه توصيف» بدون منتول«هاي سيگارهاي  هاي روي بسته رود. افزون بر اين، توصيف ه كار ميمقررات ب

  ».سافت/نرم«يا » ترد«، »طعم خوش«دار ـ از جمله منتول ـ هستند؛ مانند  بازاريابي محصولات طعم
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 نيكوتيني و مرتبط چيست؟هاي دستكاري محتوا در محصولات دخاني،  برخي نمونه

شديداً اعتيادآور است، و صنايع دخانيات و نيكوتين سطح و شكل شيميايي آن را براي افزايش  نيكوتين يك مادة  ميزان نيكوتين: •
  دهند. اعتيادآوري محصول ـ و گاهي براي دور زدن مقررات ـ تغيير مي

  ،تنظيم غلظت نيكوتينpH ها و افزودني 

كنند تحويل  هاي مختلف تنباكو تلاش مي ها و مهندسي تركيب ، افزودنيpHهاست كه با تنظيم غلظت نيكوتين،  سازندگان سيگار سال
هاي بسيار بالاي نيكوتين توليد  ) ـ غلظت15). برخي محصولات ـ برخلاف ادعاهاي توليدكنندگان (14و جذب نيكوتين را بهينه كنند (

  ).8،17ابه يا حتي بيش از مقدار موجود در سيگارهاي معمولي ()، گاهي مش16كنند ( مي

كنند، براي دور زدن مقررات محصولات  هاي نيكوتين و تركيبات سنتتيك كه ساختار و اثرات نيكوتين را تقليد مي اخيراً نيز آنالوگ
 ).18اند ( به كار گرفته شده دخاني و نيكوتيني

 ها افزودني 

ها را  بودن و اعتيادآوري آن طعم شوند تا جذابيت، خوش محصولات دخاني، نيكوتيني و مرتبط اضافه مي طور عمدي به ها به افزودني
ها سختي و تندي  ها هستند؛ برخي از آن دهنده هاي نيكوتين و طعم كننده، نمك افزايش دهند. اين مواد شامل قندها، عوامل خنك

  ).19كنند ( تر مي دهند و استنشاق را آسان نيكوتين را كاهش مي

كنند. با وجود اينكه اين مواد غالباً  گذارند و اثرگذاري آن را تشديد مي جذب نيكوتين در بدن اثر مي ها همچنين بر نحوة برخي افزودني
). افزون بر اين، روشن شده است كه افزايش جذابيت و 20،21توانند سميت محصول را تغيير دهند ( شوند، مي ضرر معرفي مي بي

  .كند ها به سلامت عمومي آسيب وارد مي آوري ناشي از اين افزودنياعتياد

 كنند؟ بار را دستكاري مي صنايع دخانيات و نيكوتين چگونه برداشت عمومي از خطر محصولات زيان

ت به محتواي كنندگان را نسب ترين راهبردهاي بازاريابي است كه معمولاً مصرف ترين و فريبكارانه گذاري اشتباه يكي از رايج برچسب
دار  نوع تنباكوي طعم 15جديد روي ميزان نيكوتين در  يك مطالعة ). 8،15گذارد ( مي اطلاع كنند، بي واقعي محصولي كه استفاده مي

وجود  هاي چشمگير شده، اختلاف گيري شده روي برچسب و مقادير واقعي اندازه توليدكننده نشان داد كه بين مقادير درج 5قليان از 
طعم،  12شده روي بسته داشتند. در اين  درج ٪0٫05) نيكوتيني بسيار بيشتر از مقدار ٪80مورد ( 12طعم،  15از ميان اين ). 15دارد (

هاي الكترونيكي تحويل  همچنين، با وجود اينكه سامانهشده بود.  از مقدار تبليغ بيشتر ٪160تا  ٪20ميزان واقعي نيكوتين بين 
هنگام آزمايش، » بدون نيكوتين«فاقد نيكوتين باشند، در عمل بسياري از مايعات الكترونيكي با برچسب  غيرنيكوتيني طبق تعريف بايد

  ).22اند ( حاوي نيكوتين بوده
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 كنند؟ عنوان استراتژي بازاريابي براي فريب افكار عمومي ترويج مي هايي را به صنايع دخانيات چه روايت

شونده و  يد و نوظهوري مانند سيگارهاي الكترونيكي، محصولات تنباكوي گرمهاي بزرگ دخانيات محصولات جد تمام شركت
» خطرتر كم«و » نسل جديد«عنوان  ها اين محصولات را با شدت به اند. آن هاي نيكوتين را به سبد محصولات خود اضافه كرده كيسه

  ).1آورند ( دست مي ددار بهسودشان را از محصولات دخاني دو كنند، در حالي كه همچنان بخش عمدة  معرفي مي

  

كنند و چه نكاتي  نشده كاربران را دستكاري مي پايه و ادعاهاي اثبات هاي بي صنايع دخانيات چگونه با روايت
 براي همه مهم است؟

، »محصولات پاك«، »ابزار ترك«ها در قالب  كردن آن يكي از راهبردهاي صنايع، ترويج محصولات جديد و نوظهور با مطرح
  ها روي آورند. كنند كه به آن است و كاربران سيگار را تشويق مي» ضرر كم«يا » گزينجاي«

زمان بيش  آورند؛ يعني هم كنند و در عوض به مصرف دوگانه يا چندگانه روي مي اما در عمل، بسياري از كاربران سيگار را ترك نمي
  ).23كنند ( از يك محصول دخاني يا نيكوتيني استفاده مي

  كنند. اين راهبردها شامل: علم سوءاستفاده مي عرصةها، صنايع دخانيات و نيكوتين از  براي حمايت از اين روايت

 ،تأمين مالي تحقيقات  
 ،تأثيرگذاري بر پژوهشگران  
 ،حمايت از رويدادهاي علمي  
 ) 24،25و ترويج گزينشي نتايج مطابق با منافع تجاري است.(  

). افزون بر اين، تعداد رو به افزايشي از 26كنند ( ثالث براي بازتاب و تقويت روايات خود استفاده ميهاي  ها همچنين از سازمان آن
  ».كاهش آسيب دخانيات« ويژه در حوزة شوند؛ به نتشر ميشده توسط صنايع دخانيات بدون افشاي تعارض منافع م مطالعات تأمين مالي

  اند از: نكات مهمي كه همه بايد بدانند عبارت

  تمام محصولات دخاني و نيكوتيني حاوي مواد سمي هستند و خطرات جدي براي سلامت دارند. •

بر اين، سطح برخي از مواد سمي در  دهد؛ علاوه ها نسبت به سيگارهاي معمولي الزاماً خطر سلامت را كاهش نمي مقادير كمتر آلاينده •
  تر است.برخي محصولات جديد و نوظهور حتي از سيگارهاي معمولي بالا
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 تأثير محصولات جديد و نوظهور بر تلاش براي ترك مصرف دخانيات

هاي ترك مصرف دخانيات را متوقف يا تضعيف كند، زيرا بسياري از  تواند تلاش استفاده از محصولات جديد و نوظهور مي
اعث شود افرادي كه قبلاً سيگارهاي تواند ب كنند. اين وضعيت حتي مي زمان از چند محصول استفاده مي كنندگان به طور هم مصرف

  اند دوباره به مصرف آن بازگردند. معمولي را ترك كرده

 توجهي از محصولات جديد و نوظهور  كنند، اغلب مصرف مداوم و قابل افرادي كه مصرف سيگارهاي معمولي را متوقف مي
  كنند. را گزارش مي

 عنوان ابزار مؤثر  شوند، در سطح جمعيتي به كنندگان استفاده مي مصرفگونه كه در دنياي واقعي توسط  اين محصولات، همان
  اند. ترك مصرف دخانيات اثبات نشده

  

 كنند ها براي حفاظت از مردم را تضعيف مي هايي از راهبردهاي بازاريابي كه تلاش دولت نمونه

ها  دهنده ها، از جمله طعم افزودني—ميان جوانانويژه در  به—ها براي كاهش جذابيت، آزمايش اوليه و شروع مصرف بسياري از دولت
  اند. كننده را در محصولات دخاني و نيكوتيني ممنوع كرده و عوامل خنك

ها همچنان رايج است؛ موضوعي كه اثر  كننده درباره وجود طعم گذاري گمراه اند كه برچسب با اين حال، مطالعات متعدد نشان داده
  كند. ه و حفاظت از سلامت عمومي را مختل ميهاي كنترلي را تضعيف كرد سياست

  براي مثال:

  نشان داد: European Common Entry Gateشده در سامانه  محصول تنباكوي قليان ثبت 282اي بر روي  مطالعه

  از محصولات وجود طعم منتول يا نعناع را اعلام كرده بودند؛ ٪39تنها  
  مشابه منتول بودند.ها در واقع حاوي يك يا چند تركيب  آن ٪83اما  

دار مرتبط هستند استفاده  هايي كه معمولاً با محصولات منتول بدون منتول اغلب از رنگ» كننده خنك«بندي سيگارهاي  همچنين بسته
  كند (مانند سبز روشن و آبي). مي

  كند: بازاريابي جديد براي اين محصولات نيز از شعارهايي مانند موارد زير استفاده مي

 » ِكنندگان منتول غيرمنتولي براي مصرفمنتول«!  
 »شدت تازگي، مخصوص شما«  
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  كند، نه ماهيت محصول را. بندي را عوض مي كند، صنعت فقط نام و بسته تر، وقتي قانون طعم منتول را ممنوع مي به بيان ساده

  

 دور زدن قوانين تبليغات دخانيات

هاي پنهان و  دخاني در بسياري از كشورها، صنايع دخانيات همچنان روش با وجود ممنوعيت تبليغات، ترويج و حمايت مالي محصولات
  كنند. اي براي دور زدن مقررات پيدا مي خلاقانه

  ها: از جمله اين روش

 بازاريابي غيرمستقيم  
 ) گسترش برندBrand Stretching(  
 هاي ديجيتال استفاده از پلتفرم  

استريم آنلاين از برند يك شركت دخانيات استفاده شد. اين سريال در كشورهاي براي مثال، در يك سريال منتشرشده در يك پلتفرم 
  طور كامل ممنوع است. مختلفي پخش شد، حتي در كشورهايي كه تبليغات دخانيات به

  

طور خاص كودكان و جوانان را هدف قرار  هاي بازاريابي كه به هايي از تاكتيك نمونه
 دهند مي

  كنند. هاي اجتماعي براي تبليغ محصولات خود استفاده مي هاي فعال در شبكه اينفلوئنسرها و شخصيت صنايع دخانيات و نيكوتين از

شود دامنه و اثرگذاري  باعث مي—اغلب بدون هشدارهاي سلامت، محدوديت سني يا شفافيت—هاي ديجيتال استفاده عمدي از پلتفرم
  پذيري را دارند. هايي كه بيشترين آسيب ميان گروهويژه در  شدت افزايش يابد، به بازاريابي اين محصولات به

  هاي اجتماعي مربوط به محصولاتي مانند: اند كه در محتواي شبكه مطالعات متعدد نشان داده

 سيگار الكترونيكي  
 هاي نيكوتين كيسه  

  اغلب جوانان حضور پررنگي دارند.
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  كه اجتماعي محبوب در ميان جوانان نشان داد:مند از محتواي مربوط به سيگار الكترونيكي در دو شب يك مرور نظام

 دهند ها استفاده از سيگار الكترونيكي را مثبت نشان مي بيشتر پست.  
 اغلب فاقد هشدارهاي سلامت هستند.  
 و هيچ هشدار سني ندارند.  

  كننده است زيرا: اين مسئله نگران

  اند دخانيات نبودهكننده  سال سيگار الكترونيكي قبلاً مصرف 20بيشتر كاربران زير  
 اند اي از نيكوتين نداشته پيش از شروع مصرف، هيچ تجربه  

همچنان در حال رشد  سالگي) 25(هاي جدي ايجاد كند، زيرا مغز انسان تا اواسط دهه سوم زندگي تواند آسيب نيكوتين در اين سنين مي
  است. همچنين اين گروه سني بيشتر مستعد وابستگي به نيكوتين هستند.

  

 هاي خود را ترويج دهند؟ كنند تا روايت افرادي به صنايع دخانيات كمك مي چه

ها استفاده  اي پيچيده از افراد و سازمان ها هستند، اما براي پيشبرد منافع خود از شبكه اگرچه صنايع دخانيات بازيگران اصلي اين تاكتيك
  كنند. مي

هاي خود را تقويت كنند، حتي اگر  كنند روايت دار تلاش مي ي تحقيقات جهتهاي پوششي و تأمين مال اين صنايع با استفاده از گروه
  اين كار به قيمت آسيب به سلامت عمومي تمام شود.

  شود. هاي صنعتي محسوب مي ها فرصتي مهم براي ايجاد ارتباط با جامعه علمي و انتشار پيام همچنين رويدادهاي علمي براي آن

  اند از: شوند عبارت كار گرفته مي افرادي كه اغلب در اين شبكه به

 افراد مشهور  
 بازاريابان ديجيتال  
 اينفلوئنسرها  
 برخي متخصصان حوزه سلامت  
 بنيادهاي خصوصي  
 ها انديشكده  
 فعالان سياسي  
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 هاي تجاري انجمن  
 گران لابي  

هايي است كه منافع تجاري  روايتهدف از اين شبكه معمولاً ايجاد ترديد درباره خطرات محصولات دخاني و در عين حال تقويت 
  كند. صنعت را حمايت مي

  

 كنند؟ هاي عمومي را دستكاري مي صنايع دخانيات چگونه سياست

  اي طولاني و مستند دارند. گري صنعت دخانيات سابقه راهبردهاي لابي

هاي بزرگ دخانيات مخالفت  كه شركت(بريتانيا) نشان داده است  2پژوهشي جديد از گروه تحقيقاتي كنترل دخانيات در دانشگاه باث
  اند. خود را با لايحه دخانيات و ويپ بريتانيا افزايش داده

  اين لايحه قصد دارد:

  را ممنوع كند 2009فروش سيگار به افراد متولد بعد از سال  
 تدريج مصرف دخانيات را در سطح كشور حذف كند. و به  

  در جريان مشاوره عمومي دولت درباره اين قانون:

 42٪ ها به صنعت دخانيات مرتبط بودند. از پاسخ  

گيرانه،  در برخي كشورها مانند كنيا و پاكستان نيز صنعت دخانيات تهديد كرده است كه در صورت تصويب مقررات سخت
  شود. ها استفاده مي گذاري خود را از كشور خارج خواهد كرد؛ روشي كه عملاً براي فشار بر دولت سرمايه

  

 از مردم در برابر دستكاري و بازاريابي صنايع دخانيات چه بايد كرد؟براي محافظت 

طور مداوم راهبردهاي خود را در واكنش به  ها لازم است جامعه آگاه و هوشيار بماند، زيرا صنايع دخانيات به براي مقابله با اين تاكتيك
  دهند. مقررات جديد تغيير مي

                                                            
٢  University of Bath  
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  اقدامات ضروري شامل موارد زير است:

  به منابع معتبر و مستقل از صنعتاتكا  
 هاي مستقل حمايت از پژوهش  
 هاي معتبر سلامت عمومي، مؤسسات دانشگاهي مستقل و منابع رسمي دولتي استفاده از اطلاعات سازمان  

  كنند. روزرساني مي طور منظم شواهد علمي را بررسي و به ) بهWHOالمللي مانند سازمان جهاني بهداشت ( هاي بين سازمان

  اهبردهاي فريبكارانه صنايع دخانيات بايد:ر

 پايش شوند،  
 افشا شوند،  
 گذاري تأثير بگذارند. و مانع از آن شود كه اين صنايع بر علم و سياست  

  و مطالبه مقررات قوي براي حفاظت از سلامت عمومي نقش دارند. دخاني هاي جامعه در مقابله با اطلاعات نادرست صنايع همه بخش

  مقرراتي نيز بايد:هاي  چارچوب

 تعامل با صنايع را كاملاً شفاف كنند  
 اين تعامل را فقط در مواقع كاملاً ضروري مجاز بدانند  
 ها را در برابر مداخله منافع تجاري صنايع مقاوم سازند. و سياست  

  هدف نهايي روشن است:

  ت و راهبردهاي صنايع دخانيات و نيكوتين.هاي ناشي از محصولا در برابر آسيب بويژه جوانان و نوجوانان حفاظت از جمعيت

  

  

 


